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대한민국테마여행10선 -소개
‘대한민국 테마여행 10선’육성은 우리나라 지역관광의 수준을 높이기 위해 3~4개의 지방자치단체
(이하 지자체)를 하나의 관광권역으로 묶어, 이를 집중적으로 발전시키는 5개년 프로젝트이다.

• 정책 목표

분산형

체류형

여행공간을 복수의 지자체로 연계 및 확장

관광객들의 체류시간 증대
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“만족도 높은 분산형·체류형 선진 관광지 육성”

만족도 높은 내, 외국인이 다시 찾는

• 추진 방향
‘점’ 단위의 관광명소/콘텐츠 개발 개별 자원의 ‘선형(관광객동선)’ 연계

관광지 위주의 단순 소개 지역의 스토리 등 ‘인문자원’ 융합

공모사업별 분절지원 볼거리/즐길거리/이동망 등 종합 지원

개별 기초지자체 대상 균분 지원 ‘유망 권역(3~4개 지역)’대상 집중 지원



대한민국테마여행10선 -필요성

관광수요 환경

국민 국내관광 외국인 국내관광 국민 해외관광

지역관광 환경

지역의 경제·사회 활성화 수단으로 관광을
적극적으로 활용하는 정책 증가

지역관광의 질적 성장을 견인할 수 있는
정책 패러다임 변화 필요

▪ 양적 성장 둔화, 수도권 점
유율 증대

▪ 수도권 및 제주도 집중 현
상, 저가 여행상품으로 인
한 한국관광 품질 저하 문
제 발생

▪ 양적 성장 가속화

“대한민국 테마여행 10선은 관광수요 환경의 과제와 지역관광 환경의 요구
를 동시에 해결하여 지역관광의 질적 성장을 이루어 낼 수 있음 ”
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도시간 방문객 편차 숙박일수

백제문화 적음 짧음

남도바닷길 큼 보통

평창로드 적음 긺

• 권역별로 관광지 개수가 다르므로 감안하여 판
단할 필요 있음

대한민국테마여행10선 -문제점및주제도출
테마여행 10선의 10개 권역 중, 모범 사례인 평창로드와 비교해 보았을 때 권역 내 도시 별 방문객 편차가 심하고, 
평균 숙박일수가 짧아 정책 목표인 “분산형, 체류형 관광지 육성”을 실현하는 데 문제가 있는 권역이 존재한다. 

권역별 평균 숙박일수

남도바닷길

백제문화

평창로드
권
역
내
도
시
간
방
문
객
편
차

“ 이를 위해 권역 내 도시간 방문객 편차가 가장 심한 ‘남도바닷길’과 숙박일수가 짧은 ‘백제문화’권역
을 선정해 각각의 문제를 해결하는 것을 프로젝트 주제로 한다” 

• 도시간 방문객 편차는 주요 관광지점 입장객 통계
를 이용함
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Z1=(X-μ)/σ
Z2=(-1)x(X-μ)/σ

* 표준화 식

• “숙박일수=체류기간” 이라고 볼 수 있음

• 인천경기는 관광객편차 문제가 공존하여 정확한
문제분석을 위해 백제문화권역을 선정함



-

원데이터병합과정

hid, pid를 key값으로 병합함 m_id를 key 값으로 통합함

응답자특성 단위여행 Base 방문지여행 Base

• m_id는 매칭id로 단위 베이스와 방문지 베이스 데이터를 매칭할 수 있는 고유번호임

• 단위여행 베이스와 방문지 베이스 데이터를 융합할 때는 pid와 m_id를 매칭하고 개인응답자특성과 매칭할 때는 hid와 pid를 사용함

• 개인화 데이터와 개인여행 데이터 두 데이터셋에 대해 동일한 방법으로 데이터를 융합함

Ⅱ 데이터 분석



새로운 변수 정의

q6_1,q6_1_1로 부터 region 이라는 변수를 새롭게 정의하
였고, 이로부터 남도 바닷길테마와 백제문화권 테마의 데이
터를 추출함

변수명 변수설명 값

q12_1~q12_6 항목별 만족도 1. (1~4,9) →0

2. (5) → 1

변수명 변수 설명 값

Age  나이 1. (15~32) → 청년층

2. (33~52) → 장년층

3. (53~65) → 중년층

4. (65~) → 노년층

데이터전처리 분석목적에 적합한 방식으로 데이터를 정제함

불필요한 데이터 삭제

통합된 38275개의 레코드중 type1 항목을 기준으로
1(국내 관광여행) ,2(기타여행) 이외의 응답을 한 4696
개의 여행데이터를 삭제함

1.
2.

• 항목별 만족도q12_1~q12_12 중 결측치가 75% 이상인 q12_7~q12~12 번 항목을 삭제함

변수 변환

• 여행의 특성상 매우 만족(5점) 미만의 점수는 사실상 만족으로 보기 어려움. 또한 항목별 만족도 항목 간의 비교가 중요하다고 판단하여
0~4, 9(무응답)→’0’ , 5→’1’ 로 분류하여 binary value 로 변환함

연령층을 청년, 장년, 중년, 노년의 4계층 으로 구분함. 각 계층의 구분은 삶의 패턴이 달라질 것으로 예상되는 나이를 기준으로 함

1.

2.
( -청년층: 결혼 이전 -장년층: 결혼후 자녀 독립이전 -중년층: 자녀의 독립이후 -노년층: 은퇴이후 )

변수명 변수 설명 항목

Type1 여행구분 1. 국내관광여행

2. 해와여행

3. 개인 국내 관광여행/해외관광여행 없음

4. 기타여행

5. 개인 기타 여행 없음

변수명 변수설명 값

region 권역 1. 남도바닷길

2. 백제문화권

변수명 변수 설명

q6_1 여행 광역시/도

q6_1_1 여행 시/군/구
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개인화 융합 데이터

개인 응답자 특성
+개인화 단위여행 베이스

+개인화 방문지 베이스

개인여행 융합 데이터

개인 응답자 특성
+개인여행 단위여행 베이스

+개인여행 방문지 베이스

SKT 융합 데이터

여수-순천 방문자
SKT 융합 데이터

네이버 블로그 데이터

<남도바닷길>,<백제역사>
<평창로드> 여행 방문자

블로그 내용 추출

백제문화권역 분석
▪ 로지스틱 회귀분석
(숙박율 영향 요인 도출)
▪ 다중대응분석
(숙박율 향상 위한 마케팅 대상 도출)

남도바닷길 권역 분석

▪ 계층적 군집분석 + k-means clustering
▪ 다중선형회귀분석
▪ 의사결정나무 (편차 발생 요인 도출)

텍스트 마이닝

여행지별 포스팅 빈도 분석

관광객 유치방안 도출

권역별 타겟 맞춤 마케팅
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전체적인분석방향

백제문화권역 마케팅 방안 도출
남도바닷길 마케팅 방안 도출

워드 클라우드
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백제문화 : 권역특성분석
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데이터 융합

: 개인응답자특성+개인화 단위여행+개인화 방문지

변수 추출 후 로지스틱 회귀분석에 적합하게 변수 변환

백제문화 : 짧은체류기간문제
분석단계

1. “외래관광객 체류기간의 결정요인”(2010,박상곤 외) : 외래관광객의 여행목적이 숙박율에 영향을 미침을 확인

2. 국내관광객의 여행목적도 숙박율에 영향을 미친다는 것을 로지스틱 회귀분석으로 재확인

3. 대전/공주/부여/익산 방문자들의 방문 목적을 평창권역 및 전체 관광객과 비교하여 숙박율이 낮은 이유 도출

데이터 전처리

• R에서 nominal 변수를 interval 변수로 혼동하지 않
도록 자료를 변환함

• 여행월보다 여행계절이 통계적으로 유의미하므로 분류
하여 변환함

• tado : 거주시도와 여행시도가 다를 경우 1, 아니면 0 
값을 부과함

• relation : 연계여행여부, 방문지 베이스에 매칭ID 하
나 당 여러 개의 여행이 존재하거나 q6_1_2가 NA가
아니라면 1, otherwise 0 값을 부과함

4. 다중대응분석을 통해 세대별로 관광목적, 숙박여부, 동행여부 등 여행패턴의 차이를 규명해 마케팅 타겟 도출

Ⅱ 데이터 분석

짧은 체류기간은 저조한 숙박율에 기인한다



로지스틱 회귀분석

• 타겟변수 : 숙박(숙박여행=1, 당일여행=0)

• 독립변수 : 여행목적(default=여가/위락/휴가)

• 통제변수 : 일행여부, 타도여행여부, 여행계절, 연계여행여부, 나이
(stepwise 방식으로 통제변수 추출)

• 회귀식
: stay ~ purpose + with + tado1 + season + relation + age 

회귀분석 결과

✓ ‘여가/위락/휴가’ 목적의 여행보다 숙박율을 높이는 목적 변수는 없음

✓ ‘교육’, ‘건강치료’ 목적의 여행은 숙박율 증가요인이지만, 통계적으로
유의미하지 않음

✓ ‘쇼핑’, ‘종교’, ‘친지방문’, ‘사업’ 목적의 여행은 ‘여가/숙박/휴가’ 여
행보다 숙박 가능성이 낮음

-Pseudo R Squared 값
: 회귀모형으로 예측할 수 있는 데이터셋 분산의 크기

-R2ML = R Squared Maximum Likelihood 
: 약 15.6%의 데이터셋의 분산을 설명 가능

Ⅱ 데이터 분석
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모형의 평가

AUC = 0.7032248
• AUC는 ROC커브 아래 영역의 크기
• 일반적으로 AUC > 0.7 이면 유의미한 것으로 추정한다.
• 곡률이 클수록 예측 정확성이 크고 직선에 가까울수록 예측의

정확성이 작다

일반적인 AUC 평가기준
Excellent = 0.9~1.0
Good = 0.8~0.9
Fair = 0.7~0.8
Poor = 0.6~0.7
Fail = 0.5~0.6  

따라서 여행목적이 숙박율에 통계적으로 유의미한 영향을 미친
다는 것을 알 수 있음

회귀분석을 통해 여행 목적은 숙박율에 영향을 미친다는 것을 증명하였으며, 
‘여가/숙박/휴가’ 여행일 경우에 숙박율이 가장 높다는 것을 알 수 있음

Ⅱ 데이터 분석
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백제역사권역 (대전/공주/부여/익산)의
친지방문 목적의 비율이 다른 지역에 비해 월등히 높은
반면, 여가 목적의 방문이 평창이나 전체 관광지 평균에
비해 현저히 낮다
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기타

종교/성지순례

• 여가/위락/휴가 목적의 여행이 1일당 평균
지출비용이 큼

• 친지방문, 건강/치료, 종교/성지순례 목적
의 여행은 1일당 평균비용이 낮음

따라서 경제적 효과 또한 증대시킬 수 있는 여가
/위락/휴가 목적의 여행을 늘릴 수 있는 방법을
찾아야 함

목적별 1일당 평균비용
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백제문화 : 짧은체류기간문제



다중대응 분석 결과

숙박율이 가장 높은 여가/위락/휴가 목적의 여행을
늘리기 위해서는 30~50대와 10대의 가족여행을 중심으로
한 상품 개발이 필요함

✓ 60대와 노년층 :당일여행, 동행없음, 건강치료 목적
✓ 20대와 50대 :숙박여행
✓ 20대 제외한 10대부터 50대 :여가/위락/휴가 목적, 동행 있음

다중대응분석

Ⅱ 데이터 분석

백제문화 : 짧은체류기간문제
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남도바닷길 : 권역특성분석

도시별 관광객 수 평균 숙박 일수

관광지 개수
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여수 순천 광양 보성

남도바닷길 : 권역특성분석

도시별 관광객 수

0
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0.1

0.15

0.2

0.25

0.3

여수 순천 보성 광양

전반적 만족도

4개의 지역이 하나의 권역임에도
여수,순천/보성,광양 지역간의 방문객 편차가 극심하나,
전반적 만족도는 오히려 보성,광양이 더 높다.

보성, 광양은 낮은 방문객 숫자에도 만족도가 여수/순천지역
에 뒤쳐지지 않으므로 관광지로서의 성장가능성이 충분하다
고 판단하였다. 따라서 분석을 통해 보성,광양지역 관광객 유
치방안을 마련할 필요가 있음

Ⅱ 데이터 분석



37%

35%

17%

11%

여수

순천

보성

광양

Jsoup 라이브러리를 이용해 JAVA로 전남+여행 으로 검색한
네이버 블로그 1000개를 Web Crawling 한 후 4개 지역 단어
의 출현 빈도를 조사하였다

포스팅 빈도는 지역간 방문객의 관심도 편차를 뒷받
침하는 자료이므로, 상대적으로 낮은 보성,광양의 인
지도 현실을 보여줌

남도바닷길 : 권역특성분석

Web Crawling 포스팅 빈도수
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청년

15%

중년

24%
장년

33%

노년

28%

여행객비율을 살펴보면 장년/중년/노년
층의 비율이 대부분임을 알 수 있음.

연령_분할

연관성분석을 통해 장년층과 노년층을 중심으로 특정한 여행 패턴이 형성되
고 있음을 확인함. 이때 각 연령층과 연관이 두텁게 나오는 속성들을 이용하
여 k-means 분석을 계획함

연관성 분석

분석단계

남도바닷길 : 도시간방문객편차문제

1. 여행객 연령별 빈도분석 및 속성간 연관성 분석을 통해 여행객의 특성 확인 및 분석 대상 변수 선별

2. 계층적 군집분석과 k-means clustering을 모두 활용한 최적의 군집화로 타겟층에 대한 타당성 확보

3. 여행목적 및 만족도를 설명변수로 갖는 의사결정나무를 통해 타겟층을 유형화한 뒤 마케팅 방안 도출

4. 총지출액을 목표변수로 다중선형회귀분석을 실시하여 마케팅 방안에 대한 근거 마련

여행지선택이유
장년

노년

단체여행여부

만족도_문화유산

만족도_자연경관
계절

남도바닷길 관광객 연령별 비율

Ⅱ 데이터 분석



그 결과 장년, 노년 모두 4개의 군집으로 분류됨.
따라서 4개의 그룹으로 k-means clustering하기로 결정함

Ward 연결법

K-means 군집분석에 앞서, 어떠한 속성으로 몇개의 군집을 생성할지 결
정하기 위해 계층적 군집분석을 실시함.

초기 38000여개 표본에서 테마별 분석으로 세분화하며 데이터의 갯수가
1000개 남짓으로 줄어들었기 때문에 이상치의 영향력에 대한 위험도가 증
가했다고 판단하였음. 따라서 이상치에 민감하지 않은 ward 연결법을 사
용함.

Ward 연결법 사용 이유

남도바닷길 : 도시간방문객편차문제
계층적 군집분석

계층적 군집

분할적 군집

응집형

단일연결법

완전연결법

중심연결법

평균연결법

Ward연결법
분리형

다이아나 방법

Ⅱ 데이터 분석



여수 순천 보성 광양

K-means 클러스터링

여수와 순천을 한 권역으로, 광양과 보성을 한 권역으로 묶어 k-means 클러스터링을 실행함
두 권역 모두 장년/노년층을 중심으로 군집이 형성되었음을 확인함.

따라서 남도 바닷길 권역을 방문한 장년, 노년들이
여행지를 선택할 때 중요하게 생각하는 변수를 파악하기로 함

남도바닷길 : 도시간방문객편차문제

Ⅱ 데이터 분석



의사결정나무 분석

• 모집단을 연령층으로 구분한 뒤 여행 목적에 따라 crt-tree를 그려
본 결과, 장년/노년층이 두드러지는 노드(6, 11, 39) 를 살펴보면
이들의 특성을 살필 수 있음

• 장년층 – 여가/위락 목적의 여행보다는 종교/가족방문/쇼핑 목적
의 여행이 눈에 띄었다. 음식에대한 만족도가 높았음

• 노년층 – 여가/위락보다는 종교/성지순례 목적의 여행이 눈에 띄었
다. 음식에 대한 만족도는 낮은 것으로 나타남

변수선택이유

의사결정나무

청년

중년
장년

노년

남도바닷길 : 도시간방문객편차문제

장년층과 노년층의 여행 목적과 여행지에서의 활동에 대한 선호도가 다를
것으로 예상하여 두 변수에 따른 연령분포를 확인하고자 함

• 남도 바닷길 권역 전체를 대상으로 의사결정나무를 활용함

변수선택

Ⅱ 데이터 분석

타겟변수 : 연령_분할(age_divided)

예측변수 : 여행 주 목적(q3),항목별 만족도(q12_1~q12_6)



타겟층의 이해를 위한 또 다른 근거 확보를 위해 총 지출액을 타겟변수로 설정하여 회귀분석을 실시함

<장년> <노년>

회귀분석 종속변수 설정

남도바닷길 : 도시간방문객편차문제

• 결측치 75% 이상은 원 데이터로서의 의미가 없다고 판단하여 변수에서 제외함

• 종속변수간의 상관관계가 뚜렷하여 다중공선성 문제가 발생할 것으로 보이는 변수를 제거함

Ⅱ 데이터 분석



• R제곱값으로 미루어보아 식비/숙박비/쇼핑비/교통비가 총
지출의 77% 이상을 설명하는것으로 나타났다. R제곱값과
수정된 R제곱값이 거의 차이나지 않는것으로 보아 독립변수
의 설명력을 신뢰할만 하다.

• 유의확률은 쇼핑과 교통을 제외한 변수에서 0.05이하로 나
타났다. 따라서 나머지 숙박비, 식비 두 가지 속성에 대한 추
정은 신뢰할만 하다.

다중선형회귀분석

신뢰도 검증

장년층

• ANOVA 분석 결과 F-test 유의확률은 0.00으로 본 회귀모
형은 신뢰할 만 하다.

남도바닷길 : 도시간방문객편차문제
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• R제곱값으로 미루어보아 식비/숙박비/쇼핑비/교통비/기타
비용이 총 지출의 86% 이상을 설명하는것으로 나타났다. R
제곱값과 수정된 R제곱값이 거의 차이가 나지 않는것으로 보
아 독립변수의 설명력을 신뢰할만 하다.

• 유의확률은 상수를 제외한 변수에서 모두 0.05이하로 나타
났다. 따라서 나머지 식비, 숙박비, 쇼핑비, 교통비, 기타비
용 다섯 가지 속성에 대한 추정은 신뢰할만 하다.

다중선형회귀분석

신뢰도 검증

노년층

• ANOVA 분석 결과 F-test 유의확률은 0.00으로 본 회귀모
형은 신뢰할 만 하다.

남도바닷길 : 도시간방문객편차문제
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다중선형회귀분석 결과 모델 및 해석

변수 x1 x2 x3 x4 x4 x5

속성 숙박비 식비 쇼핑비 교통비 기타지출 상수

계수(b) 0.6895 2.085 1.147 1.728 1.049 5155.5

변수 x1 x2 x3 x4 x5

속성 숙박비 교통비 식비 쇼핑비 상수

계수(b) 1.073 0.9316 1.471 0.5601 37791.0

Y = b1*x1 + b2*x2 + b3*x3 + b4*x4 + b5*x5 + C

<장년>

<노년>

두 계층 모두 식비의 영향력이
가장 큰 것으로 나타남

• 회귀분석 결과 유의수준이 과하게 높아 신뢰할 수 없는 변수는 제외

• 연령층별로 다른 독립변수를 설정하여 회귀분석모델확립

경제적 효과를 극대화 할 수 있도록
보성,광양 지역에 장년, 노년층을 대상
으로 한 음식 마케팅을 통해 방문객을
유인할 전략이 필요함

노년층은 장년층에 비해 총지출에 대
한 교통비의 영향력이 높게 나타남

X3(식비)가 한 단위 늘면 Y(총지출)이
1.471 단위 만큼 증가함.
따라서 식비 지출이 늘수록 경제적 효과
가 큼

남도바닷길 : 도시간방문객편차문제
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여수, 순천의 통신사 데이터 분석 결과, 실제 장년과 노년층의 관광객 비율이 큼에도 연령별로 구분되는 인구
밀도가 나타나지 않고 비슷한 패턴을 보임

여수, 순천 또한 소수의 유명 관광지에 대부분의 관광객이 밀집되는 것으로 판단되므로, 잘 알려지지 않은 관
광지를 연령별로 맞춤 홍보하여 관광객을 분산할 필요가 있음

남도바닷길 : 도시간방문객편차문제
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엑스포근처
순천만 국가정원

순천만 자연생태공원

돌산대교 근처



백제문화권마케팅 : 숙박율제고방안
“친지방문 위주의 가족단위 방문자를 여가/위락/휴가 목적의 관광객으로 전환”

• “지역+가족여행＂ 키워드로 1000개의 네이버 블
로그 포스팅을 크롤링

• “부여리조트”와 “물놀이”, “백제문화”, “부소산성”
등의 검색어의 빈도수 높음

1. 주요 역사 관광지 야간개장 : 서동요 테마파크, 궁남지, 공산성
- 역사교육 효과가 있어 아이가 있는 가족단위 관광객 유인 가능
- 야간 관광 활동으로 숙박 유도 가능

공주: 한옥마을

대전: 유성호텔(온천)

부여: 롯데부여리조트
(워터파크)

익산: 웅포캠핑장

WordCloud를 통한 텍스트마이닝 결과

2. 도시별 주요 숙박시설을 중심으로 관광코스 개발
- 지역별로 특색 있고, 다양한 체험이 가능한 숙박시설 홍보로 숙박율 증대
- 친지방문 목적을 여가/위락/휴가 목적으로 전환 가능

Ⅲ 문제해결 전략과 활용



(1일차) 서울→여수엑스포 →박람회장 → 오동도 → 
향일암 → 여수밤바다 1박(여수)

(2일차) 이순신대교 → 구봉산전망대 → 망덕포구 → 
매화마을 → 옥룡사지 2박(광양)

(3일차) 순천만자연생태공원 → 순천만국가정원 → 
낙안읍성 → 선암사 3박(순천)

(4일차) 태백산맥 문학관 → 보성차밭 → 제암산 휴양
림 → 대원사 → 귀가

2. 자연감상, 종교목적 방문이 가능한 ‘사찰’을 관광지 코스에 추가
- 잘 알려지지 않은 관광지로 관광객 분산 가능
- 장년, 노년층의 방문목적과 남도바닷길 테마에 부합
- 교통비에 민감한 노년층을 고려해 관광 투어버스 신설

남도바닷길마케팅 : 지역간방문객편차해결방안

광양: 불고기

보성: 꼬막정식 여수: 간장게장

“장년, 노년층의 만족도를 높이는 맞춤 관광”

1.  각 지역의 대표적인 음식을 특화하여 집중적으로 홍보
- 음식 소비 만족도가 높은 장년층이 다양한 도시로 향하도록 유도
- 음식 소비 만족도가 낮은 노년층의 만족도 향상
- 식비지출을 늘려 경제적 효과 유발 (회귀분석결과)

순천: 회정식
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항일암

목룡사지
선암사

대원사



분석결과의활용방안
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권역별 평균 숙박일수

선비문화

평화안보

권
역
내
도
시
간
방
문
객
편
차

평화안보권역(파주, 인천, 수원, 화성)과 선비문화권역(영주, 안동, 대구, 문경) 역시 각각 체류기간이 짧고, 
도시간 방문객 편차가 크다는 문제점이 있다. 이를 해결하기 위해 앞서 제시한 분석방법을 활용해 문제를 해결할 수 있다.

평화안보권역

로지스틱 회귀분석 결과

“여행목적이 숙박율에
영향을 미친다”

목적별 방문자비율 확인

평화안보권역 에
“여가/위락/휴가 ”이외
의 다른 목적 여부 파악

다중대응 분석

여가/위락/휴가목적
의 여행을 늘릴 수 있

는 타겟층 도출

마케팅 전략

타겟층을 대상으로
적절한 전략 구상

계층적 군집분석및
K-means clustering

의사결정나무

타겟층 도출

다중선형회귀분석

항목별 지출액 분석으로
타겟층의 니즈 파악

마케팅 전략

타겟층을 대상으로
적절한 전략 구상타겟층 유형화

선비문화권역



감사합니다


